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Oz

Thorstein Veblen (1857-1928), Amerika’nin iirettigi en bilinen ve etkili sosyal
diisiiniir ve elestirmenlerinden biri olarak kabul edilmektedir. ilk kez 1899°da yayimlanan
kitabt “The Theory of The Leisure Class” (Aylak Siifi Teorisi) adli eserinde Veblen,
tilketimin gosteris amaci ile de yapilabildigini ileri siirmiis, toplum-ekonomi arasindaki
iliskiyi sinifsal farklilagmalara da dayandirmistir. Bu ¢ercevede Veblen, gosterisci tiiketimin
iist sosyal sinif ve bunlara benzemeye ¢alisan diger siniflar tarafindan gosterig amagli olarak
yapilan aligverisler oldugunu belirtmistir. Veblen’in yasadigi donemden bu yana genel olarak
toplumsal diinyanin ve daha 6zgiil olarak tiiketim diinyasinin biiyiik 6l¢lide degistigi agiktir.
Ancak bugiiniin agiri-tiiketim diinyasina dair bir bakis agisi kazanmak i¢in Veblen’in
fikirlerini tekrar etmek 6nemli bir referans noktasidir. Bu hususlar dahilinde bu galismanin
amaci, “gosteris¢i tiiketim” kavraminin Veblen’in bahsettigi ¢ergeveden giiniimiiz
kosullarinda nasil bir boyut kazandigin1 anlamak olacaktir.
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Abstract

Thorstein Veblen (1857-1928) is considered as one of the best known and most
influential critic and social thinker brought up in the United States. In his book "The Theory
of The Leisure Class", which was published in 1899 for the first time, he argued that the
consumption was done for conspicuous; and he relied the relationship between society and
economy on class differences. In this context, Veblen stated that conspicuous consumption
is the purchases made by the upper social class and the other classes trying to emulate them
for the purpose of show off. It is clear that generally social world, more specifically
consumption in the world, has changed dramatically since Veblen’s time. However, it is
important to repeat Veblen's ideas as a reference point in order to gain an insight into today’s
excessive-consumption of world. Within these considerations, the aim of this work is to
understand how the concept of “conspicuous consumption” has been taken a dimension in
the context of the present condition from Veblen’s reference framework.
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1. Giris

“Gosterisgi tiiketim” ¢ok eski donemlerden bu yana siiregelen bir olgudur. Genel
olarak kisinin gevresine statiisiinii veya prestijini gostermek amaci ile yaptigi aligverisler
seklinde tanimlanan gosteriggi tilketimin temelinde alinan iiriinlerin gevre tarafindan prestij
gOstergesi olarak algilanmasi yatmaktadir. Gegmis donemlerde insanlar gosterisegi tuketimi
sahip olduklar1 giicii ve statilyll gevreye gostermek amaci ile sergilerlerken, giiniimiizde de
ozellikle kiiresellesmenin etkisi ile rekabet biiyilimiistur. Boylece markalara ve bunlarin
ozelliklerine iliskin yapilan vurgu giderek artamaya baslamustir.! Ancak konunun bilimsel
acidan ele alinip incelenmesi Veblen tarafindan Amerika Birlesik Devletleri’nin toplumsal
aliskanliklar cercevesinde gergeklestirilmistir. ik kez 1899’da yayimlanan kitabi “The
Theory of The Leisure Class” (Aylak Sinifi Teorisi) adl1 eserinde Veblen, tiikketimin gosteris
amaci ile de yapilabildigini ileri siirmiis, toplum ile ekonomi arasindaki iligskiyi sinifsal
farklilagsmalara dayandirmistir. Bu ¢ergevede Veblen, gosterisei tiiketimin iist sosyal sinif ve
bunlara benzemeye calisan diger simiflar tarafindan gosteris amagh olarak yapilan aligverisler
oldugunu belirtmistir.?

Veblen soz konusu ¢alismasinda “conspicuous consumption” (gosteriggi tiiketim)
kavramini oldukga acik ifadelerle ve Grneklerle agiklasa da, diisiiniir burada 1800’lerin
sonlarindaki Amerikan yasam tarzina ve kiiltiirine uygun Ornekler vermistir. Veblen’in
yasadig1 donemden bu yana genel olarak toplumsal diinyanin ve daha 6zgiil olarak tiiketim
diinyasinin biiyiik dl¢tide degistigi aciktir. Ancak bugiiniin asiri-tiiketim diinyasina dair bir
bakis acis1 kazanmak i¢in Veblen’in fikirlerini tekrar etmek 6nemli bir referans noktasidir.
Zira kiiresellesmeyle beraber yasanan ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik degisimlerle beraber
insanlarin hayatim1 degistiren ve uzun donemde tiim insanlig1 ilgilendirecek bir siireg icine
girilmis, tiiketim tim diinyaya yayilmis duruma gelmistir. Kiiresel pazarlama ve iletigim,
enformasyon teknolojileri, medya, turizm ve popiiler kiiltiir ihraciyla diinyay1 kiiresel bir
pazar yeri haline geldigini séylemek miimkiindiir. Bu agsamada bireyler, yalnizca iiriinlerin
kendisini degil, cezbedici imajlari, sembolleri ile de ilgilenmeye baglamislar ve daha yiiksek
diizeyde ve gostermelik bir sekilde tiikketime bagvurmaya baslamiglardir.

Bu hususlar dahilinde ¢alismanin ilk béliimiinde kisaca Thorstein Veblen’in
hayatindan bahsedilecektir. Ikinci boliimde Veblen’in diisiince diinyasina odaklanilip,
Ortodoks Iktisat Teori’ye yonelik elestirileri ortaya konulacaktir. Daha sonra Veblen’in
“Kurumsal iktisat” (Institutionalism) olarak adlandirilan iktisadi diisiincesi agiklanip, en gok
bilinen eseri olan “Aylak Sinifi Teorisi” ile “Girisimcilik Teorisi” ne yonelik bir okuma
yapilacaktir. Caligmanin dordiincii kisminda ise Veblen’in “Gosteriggi Tiiketim Kavrami”
iizerinde durulacaktir. Son bdliimde ise, gosteris¢i tilketim ve tiiketimin yeni araglari, onu
yonlendiren faktorlerle beraber agiklanacaktir. Belirtilen baglamda g¢alismanin amaci,
“g0Osterisgei tilketim” kavraminin Veblen’in bahsettigi ¢erceveden giliniimiiz kosullarinda nasil
bir boyut kazandigim1 kavramsal cerceveden anlamak olacaktir. “Gosteris¢i Tiiketim”

L Aron O’Cass and Hmily McEwen, “Exploring Consumer Status and Conspicuous
Consumption”, Journal of Consumer Behaviour, Volume 4, Issue 1, September 2004, s. 25.
2 Ugur Giilliilii, Sevtap Unal ve Bilsen Bilgili, “Kendini Gésterim ve Kisileraras1 Etkilesimin
Gosterisci Tiiketim Uzerindeki Etkilerini Belirlemeye Yonelik Bir Arastirma”, H.U. Iktisadi
ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt 28, Say1 1, 2010, s. 107.
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kavrami irdelendikten sonra, kiiresel diinyada onu yonlendiren faktorler ele alinip, bu
tilketimin bir toplum veya grup i¢inde belirli bir “statii” gdstergesi olarak nasil kullanildig:
anlagilmaya  ¢alisilacaktir.  Belirtilen  esaslar  dahilinde,  gosteriggi  tiiketimin
motivasyonlarinin ve yeni araglarinin {izerinde durulacaktir.

2. Thorstein Veblen’in Hayati

Thorstein Veblen’in fikirlerinin her zaman toplumun u¢ noktalarinda yer aldig:
belirtilmis, pek ¢ok yazar Veblen’i “siniflandirmasi zor” bir diisiiniir olarak tanimlamigtir.3
Veblen’in hayatinda da benzer bigimde olduk¢a degisik nitelikler gdzlemlenmektedir.
Yazarlara gore, 19. ylizyilin son doneminde ABD iktisadi yasamini anlamak agisindan
Veblen’in hayati 6nemli veriler tasimaktadir. Zira 19. ylizyilin sonlari ile 20. yiizyilin
baglarinda kapitalizm biiyiik bir degisim gecirmis ve bu donemde merkezinde biiyiik

sirketlerin oldugu kurumsallasmis bir birikim siireci ger¢eklesmistir.*

Veblen 30 Temmuz 1857°de Wisconsin’de diinyaya gelmistir. Aile ¢ocuklarinin
egitimine dnem vermis ve Veblen 14 yasina kadar Katolik dinine bagli bir egitim almstir. °
1874 yilinda Carleton College’ta egitimine baglayan Veblen, burada daha sonra énemli bir
neo- klasik ekonomist olan John Bates Clark’in vesayeti altinda ekonomi ve felsefe egitimini
tamamlamus, kendi egilimlerini de kesfetmeye baslamistir.’ Buradaki egitim, Veblen’in
entelektiiel diinyast iistiinde hem gii¢lii hem de olumsuz bir etki birakmistir. Nitekim Veblen
burada i¢inde bulundugu atmosfere uyum saglayamamais, sadece iktisat hocasi John Bates
Clark tarafindan begenilmistir. Ote yandan, daha once belirtildigi gibi, neo-klasik iktisat
disiplinine bagli olan Clark’in fikirleri ile Veblen’in gorisleri arasinda farkliliklar
olusmustur.” Veblen Carleton College’ta daha sonra “aylak simf” olarak tammlayacagi cevre
ile tamigmistir. S6z konusu cevre, zengin ancak sosyal anlamda yararsiz olarak
nitelendirilmistir. Onun diisiince diinyasin1 etkileyen bu donemde, Amerika’da kiiltiirel
degerlerin degismesinden kaynaklanan bir kriz ile karamsarlik da hakim olmustur.® Bu
olumsuz kosullar iginde Veblen’in elestirel tavri da bigimlenmistir.

Carleton College’ta lisans derecesini aldiktan sonra Veblen, bir yil boyunca ders
vermis, daha sonra doktora egitimi i¢in Johns Hopkins’e kaydolmustur. Kisa bir siire sonra,
Yale Universitesi’nde doktora caligmasi yapmaya giden Veblen, 1884’de doktorasin
almistir. Ancak kendine uygun bir is bulamadig1 igin yine ¢iftligine donmiis, yedi senesini

3 H.J. Hodder, “The Political Ideas of Thorstein Veblen”, The Canadian Journal of
Economics and Political Science / Revue canadienned'Economique et de Science politique,
Vol. 22, No. 3, Aug., 1956, s. 347.

4 Yeliz Sar1dz, “Aylak Sinifin Teorisi”, Ekonomik Yaklasim, Cilt 16, say1 55, 2005, s. 125.

5 Ertugrul Ibrahim Kizilkaya, “Thorstein B. Veblen’in Iktisat Diisiincesi: Kapitalizmin
Ruhuna Farkli Bir Bakis”, (Doktora Tezi, Istanbul Universitesi 2001), s. 39.

® Rick Tilman, Thorstein Veblen and the Enrichment of Evolutionary Naturalism, Columbia,
MO, USA: University of Missouri Press, 2007, s. 2.

" Kizilkaya, “Thorstein B. Veblen’in Iktisat Diisiincesi: Kapitalizmin Ruhuna Farkli Bir
Bakis”, s. 40.

8 Kizilkaya, age., s. 40.

64



Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi Sayi:38 Yil: 2015/1 (62-82 s.)

akrabalariyla beraber Midwest te gecirmistir.® Robert L. Heilbroner gegen yedi senelik siireci
su ifadeleri kullanarak 6zetlemistir:

““...Bu tecrit yedi yil siirdii ve bu siire i¢inde Veblen okumak disinda dogru diiriist
hi¢bir sey yapmadi. Sonunda aile meclisi toplandi. Artik otuz dért yasindaydi ve hala saygin
bir konumu yoktu. Mezuniyet arastirmalarini tekrar ele almasi ve akademik yasama girmesi
icin yeniden girisimde bulunmasi gerektigine karar verildi.””*°

Zekas, bilgi birikimi ve diisiinsel yetenekleri yadsinmamasina ragmen, Veblen zor
kisiligi dolayisiyla akademik diinyada is bulmakta zorlanmus, 6zellikle bilgi birikimini ortaya
koyma bicimi ile tepki toplamistir. 1891°de Newyork Cornell Universitesi ile akademik
diinyaya geri dénen Veblen daha sonra Chicago Universitesi’ne girmistir. Daha sonra
Stanford ve Missouri Universiteleri ile ABD Gida Dairesi ve Dial dergisinde ¢aligmistir.
1923 ten itibaren ¢alismayi birakan diisiiniir, 1929 yilinda 72 yasinda 6lmiistiir.**

3. Veblen’in Diisiince Diinyas1

Veblen’in diislince diinyasinin olast kaynaklarindan biri olarak kabul edilen
Amerikan Kurumcu Okulu, Amerikan diigiince diinyasinda 1890 ile 1940 yillar1 arasinda
ortaya ¢ikmigs ve Amerikan ekonomik gelismesi ile ilgili farklt bir agilim getirmeyi
amaclamigtir. Bu ¢ercevede Kurumcu OKul, evrim teorisi, felsefedeki pragmatik diisiince,
kiltirel antropoloji ve oOzellikle Alman Tarihgi Okulu gibi diisiince kanallarindan
beslenmistir. 2

3.1. Veblen’in Ortodoks iktisat Teori’ye Yonelik Elestirileri

Geleneksel iktisadi analizin elestirilmesi hususunda kurumcular, iktisat teorisinin
soyutlama diizeyinden rahatsizlik duymuslar; iktisadin insanit izole etme derecesini
elestirmislerdir. Bu noktada iktisadin diger sosyal bilimlerle daha siki iliskiler kurarak
psikolojik ve sosyolojik degiskenlere sahip olmasini onerilmislerdir. Kendi aralarindaki
cesitli farkliliklara ragmen Kurumcu iktisatgilar ekonomik siireci sosyokiiltiirel iliskiler
agmin parcasi olan acik bir sistem olarak gdrmiislerdir.*?

Bu ¢erceveye paralel olarak Veblen, yasadigi déonemin egemen teorisi olan neo-
klasik iktisat teorinin biitiin temel varsayimlarini bilimsellikten uzak oldugunu one
stirmiistiir. Zira Veblen’e gore Adam Smith’in “gdriinmez el” kavraminda ortaya koydugu
gibi para kazanmak ile mal iiretmek es anlamli degildir. Ortodoks teoriye gore is adamu kar
pesinde kosarken tiiketicinin istedigi mallar1 en diigiik maliyette Uretecek, rekabetci piyasalar
is adaminin kisisel ¢ikart ile toplumsal ¢ikari 6zdes hale getirecektir. Veblen, Smith’in
yasadig1 donemde kar elde etmek ile topluma yararli mal iiretmek arasinda yakin bir iligki
oldugunu kabul etse de ekonominin gelismesiyle bu durumun degistigini iddia etmistir.'* Ona

® Tilman, Thorstein Veblen and the Enrichment of Evolutionary Naturalism, s. 2.

10 Robert L. Heilbroner, Iktisat Diisiiniirleri: Biiyiik Iktisat Diisiiniirlerinin Yasamlart ve
Fikirleri, cev. Ali Tartanoglu, Dost Kitabevi, Ankara 2008, s. 196.

1 Kizilkaya, age., s. 40.

2 Kyzilkaya, age., s. 5.

18 Kizilkaya, age., s. 5.

14 Fuat Savas, Iktisatin Tarihi, Avciol Yay., Istanbul 1998, s. 651.
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gore, is diinyasinda mallar tretenler (iiretim yoneticileri, ustalar ve isciler) ile firmalari
yonetenler arasinda kesin bir ayrim soz konusudur. Isletmenin amaci parasal kazang
saglamaktir ve bu amag pesinde kosarken toplum yarar1 goz ardi edilir. Yiiksek karin tiretimi
azaltmakla saglanacagini 6ne siiren Veblen, bunun toplum yoniinden son derece zararli
oldugunu belirtmistir. Zira ona gore, biiylik isletmelerin amaci etkinligi arttirmak degil,
monopol gucl kazanmak ve bu yoldan iretimi simirlamaktir. Bu davranig ekonomide
durgunluga ve igsizlige sebep olacaktir. Veblen s6z konusu teoriyi tiimiiyle ortadan kaldirip,
yerine iktisat, antropoloji, sosyoloji, psikoloji ve tarihten olusan tek bir bilim koymay1
amaglamigtir. Veblen’e gore Ortodoks iktisat, ekonomiyi ve onun pargalarini siniflara
ayirmakta fakat onlart degisen ve gelisen kurumlar olarak ele alip agiklayamamaktadir. Bu
nedenle Veblen, ekonominin dinamik stireg igcinde incelenmesi gerektigini savunmustur.

3.2. Veblen’in Teorisi

Veblen iktisatin konusunu “kurumsal yapimin gelismesini incelemek” olarak
belirlemistir. Kurumu (institution) disiince aligkanliklar1 (habits of thought) olarak
tanimlayan Veblen, bir toplumda belli bir zaman aninda mevcut kiiltiiriin ancak gelisimci
(evolutionary) bir yaklagimla agiklanabilecegini ¢ilinkii kiiltiiriin ancak kendinden onceki
klltirler yardimiyla anlagilacagini ifade etmistir. Veblen’e gore, bir sanayi toplumunun
gelisimini ve isleyisini anlamak i¢in insan dogasinin 6zellikleri ile kiiltiir arasindaki mevcut
karmagik iliskileri anlamak gerekmektedir. Birey bir kiiltiiriin i¢inde olustugundan, kendisini
geemis doneme ait toplum ve kiiltiir iliskisi mirasinin belirledigi yerlesik davranis kaliplari
icinde bulur.’® Bu yerlesik davrams kaliplari bir kurumsal nitelik ve gii¢ kazanmis
durumdadir.

Veblen nispeten sabit bu insan davranist 6zelliklerine i¢giidiiler (instincts) adin
vermistir. Veblen yasadigi doénemde psikolojide insan davranislarini yonlendirmede
icglidiilerin oynadig rolii 6n plana ¢ikaran gelismelerden oldukca etkilenmistir. Bu etkiyle,
insan davraniglarini belirleyen iggiidiileri, ana-baba ig¢giidiisii (parental instinct), ustalik
icgiidiisii (workmanship), bos merak icgiidiisii (idle curiosity) ve acgozliilik iggilidiisii
(acquisiveness) olarak smiflara aywrmistir.l” Ana-baba icgiidiist esas itibariyle aile, kabile,
sinif, ulus ve insanliga yonelik ilgiyi ifade etmektedir. Ustalik i¢giidiisii, insanlar kaliteli
mallar {iretmeye, yaratilan eserle dgrenmeye ve isimizde etkinlie yonelmeye neden
olmaktadir. Bos merak, bizi etrafimizda diinya ile ilgili sorular sormaya ve cevaplar bulmaya
yoneltmektedir. A¢gozlilik ise, ana-baba iggiidiisiiniin tam zidd1 olup, kisiyi sadece kendi
cikarlarim diigsiinmeye yonlendirmektedir. Veblen’e gore, ana-baba, ustalik ve bos merak
icgiidiisli insanlar1 kaliteli mallar tiretmeye, etkinligi arttirmaya ve baskalarini diisiinmeye
yonlendirir ve toplum agisindan yararli sonuglarin ortaya ¢ikmasina neden olur. A¢gozliilitk
ise, kisinin kendi ¢ikarini gozetmeye dayalidir. Bu nedenle, sadece kisiyi kendisi i¢in yararli
olacak sekilde davranmaya iter ve toplum yoniinden sakincali sonuglar dogurur. Veblen,
ekonominin dikkatle incelendigi takdirde bu temel gerginlik ve zithigin goriilecegini; s6z
konusu gerginlik ve zitligin da insan tabiatinin aslini olusturdugunu belirtmistir.

15 Savas, age., s. 649-650.
16 Savas, age., s. 652.
" Hodder, agm., s. 348.
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Veblen, ilk G¢ icgudiden kaynaklanan faaliyetlere “endustriyel veya teknolojik
istihdam” adin1 verir. Bu tiir faaliyetler siradan ve sebep-sonug iliskisine dayanan
faaliyetlerdir. Tarihin ilk zamanlarinda ise, insanlar bilinmeyeni doga dsti giiclere
bagvurarak ¢ozmeye ¢alismiglar, 6rnegin bugday iirlinliniin bol olmasi i¢in bitkinin etrafinda
dans etmislerdir. Bilinmeyene, bu yararsiz ve herhangi bir teknikten ve bilimsel yontemden
yoksun yaklagima Veblen “torensel davranis” (ceremonial behavior) adini vermistir.
Torensel davranig statik ve gegmise bagimlidir. Bu tiir davraniglar kendilerini totem, tabu
veya bir otoriteye veya duyguya yakaris seklinde gosterir ve topluma zararli sonuglar
yaratir.'® Buna karsin, endiistriyel ve teknolojik istihndam dinamik olup, daha gok arag ve
teknoloji yaratmak suretiyle problem ¢6zme kapasitesini arttirir. Teknolojik istihdam geriye
doniip bakmadigi halde, torensel davranis gegmise gomillmistiir. Veblen torensel-
endiistriyel ikilemini aylak simif adimi verdigi kesime uygulamistir. En ¢ok okunan ve
donemin aydinlar1 iizerinde en etkili olan Aylak Simifi Teorisi adli kitap 1899 yilinda
yayinlanmustir.

3.3. Aylak Sinifi Teorisi

Veblen “aylaklig1”, zamanin {iretici olmayan tiiketimi olarak tanimlar. Bu baglamda
anlagilmak istenen temel sorun, ¢alismadan yasayan bir simfin toplumun i¢ dinamikleri
tarafindan nasil yaratildigidir.’® Veblen’e gore bazi toplumlar, bariscil (ilkel), barbar
(vagmact toplumlar) ve parasal olmak Uzere U¢ evre gegirir. Aylak sinifin heniiz olugsmadigi
diistik gelismislik diizeyine sahip topluluklarin gelenekleri ve kiiltiirel 6zellikleri bu sinifin
barigsever yapidan savasci yapiya gecis stirecinde ortaya ¢iktigini gostermektedir. Bu gecis,
yagmaciligin grup iiyeleri i¢in genel bir aligkanlik ve kabul goren bir tavir haline gelmesi,
insanin ve diger varliklara dair algilayisin savagla sekillenmesi ve savasmanin degerli
gortlmesi ile birlikte gerceklesmistir.?°

Veblen bir aylak sinifinin en iyi 6rneklerinin, barbar kiiltiiriin yiiksek agamalarinda,
ornegin Feodal Avrupa ya da Feodal Japonya’da goriildiigiinii belirtmistir. Buna gdre, bu tir
topluluklarda siniflar arasindaki ayirim titizlikle korunur ve bu sinifsal farklar kapsamindaki
en Onemli olgu ¢esitli sniflar icin uygun gorilen istihdam bigimleri arasindaki
farklilasmadir. Ust simflar tore geregi sinai islerden muaf tutulurlar ve seref atfedilen belirli
islere yonlendirilirler. Tiim feodal topluluklarin serefli saydig islerin basinda askerlik, ikinci
olarak rahiplik gelir. Ister savasci ister rahip olsunlar, iist siniflarn sinai islerden muaf
tutulmasi kuraldir ve bu muafiyet onlarin {istiin konumlarinin ekonomik ifadesini olusturur.
Bu sanayi digt st sinifi ugrasilart kabaca hiikiimet isleri, askerlik, dini torenler ve spor
etkinlikleri olarak siniflandirilabilir.?

Veblen’e gore, barbarligin kismen erken bir asamasinda aylak sinif daha az ayrismis
bi¢imdedir. Ne siif ayrimlar1 ne de aylak simifa 6zgii ¢aligma alanlar1 arasindaki ayrimlar,

18 Savas, fktisat}n Tarihi, s. 652. )

9 Heilbroner, Iktisat Diisiiniirleri: Biiyiik Iktisat Diisiiniirlerinin Yasamlar: ve Fikirleri, s.
200.

2 Thorstein Veblen, Aylak Swnif, gev. Inci User, Marmara Universitesi Teknik Egitim
Fakiiltesi Matbaasi, Istanbul 1995, s. 38.

2L Veblen, Aylak Sinif. s. 27.
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daha sonra ortaya ¢ikacak ayrimlar dlciisiinde ince ve karmasik degildir. Polynesia Adalari
ve Izlanda’daki Saga toplulugu bu gruba &rnek teskil etmektedirler. Barbarligin daha alt
asamalarina dogru gidildiginde tiimiiyle gelismis bir aylak sinifa rastlamak miimkiin degilse
de bunun olusumuna kaynaklik etmis olan adetler, giidiiler ve kosullar ile sinifin ilk gelisme
adimlar gozlemlenebilmektedir. Kuzey Amerika’daki avci kabileleri bu gruba girebilirler.??
Belirli bir aylak sinifi bulunmayan ilkel topluluklar arkaik yapiya sahip kiiciik topluluklardir
ve hireysel mulkiyet iktisadi sistemlerinin baskin bir 6zelligi degildir. Bu kiiltiirel agamay1
olabildigince iyi temsil eden 6rnekler, Andaman kabilileri ya da Nilgiri Tepeleri’nde yasayan
Toda gruplaridir. Veblen’e gore, bu kategori ilkel insan gruplar1 arasinda en barisgil olani
kapsamaktadir.?

Veblen kiiltiirel evrimin bir sonucu olarak aylak sinifinin ortaya ¢ikmasi miilkiyetin
ortaya ¢ikisi ile iliskilendirir. Buna gore, aylak sinifin ortaya ¢ikmast i¢in toplulugun yagmaci
bir topluluk olmasi ve (toplulugun bir kismi islerden muaf tutulacagi igin) rutin bir is
programina gegiste geginmenin kolay olmasi gerekmektedir.?* Barbarligin ilk asamalarinda
aylak ve calisan sinifin birbirinden ayrilmasi kadin-erkek iglerinin farklilagmasinda kendini
gosterir. ilkel toplumlarda erkek yiyecek ve diger gerekli ihtiyaglar1 saglayarak grup
yasaminda katkida bulunur. Endiistri gelistikge, erkegin iistlendigi isler, din, siyaset egitim
gibi alanlara kayar. Barbar toplumda ftireticilik anlayis1 farklhidir. Erkek kendini is¢i olarak
gormez ve kadindan ayr tutulmak ister. Erkegin yaptig1 is grubun siirekliligini saglar.?

Barbar toplumdan “parasal evre” ye gecildiginde ise topluluk yasamini devam
ettirmek i¢in av veya bagka bir etkinlige bagimli degildir. Bu andan itibaren aylak sinif her
tirlii ise yarar caligmadan belirgin bicimde uzaklasir. Devlet, savas, spor ve dini inanglar
aylak sinifin megguliyetlerini olusturur. Emekten kacis hem serefli bir hareket sayilmakta,
hem de terbiyenin geregi ve servetin kanit1 haline gelir.?®

Veblen’e gore, iyi Orgiitlenmis her endistriyel toplum maddi glice ve bu glcl
gostermenin araglarina dayanmaktadir. Bu yuzden iyi bir isim yapmak ve bunu surdirmek
gosterigsel tiiketime ve aylakliga baglidir. Gosterissel tiikketimin hayat semasinin bir unsuru
oldugu her toplumda bireyin 6deme yetenegindeki bir artis gosterigsel tiikketim gesitli igin
yapiliyor olabilir. Artan endiistriyel verimlilik ve yasam i¢in gerekli araglarin daha az emekle
elde edildigi durumda, toplumun ¢alisan iiyeleri enerjilerini daha rahat bir tempoya dogru
gevsetmek yerine gosterigsel harcamalara arttirmaya yonlendirir.?” Bu baglamda aylak smif,
yiiksek gelirli sinif oldugu i¢in basinda bulunmay1 gerektirmeyen yani absentee sahipligi
tercih ederler. Eger mutlaka calismak istenirse sirket iist yonetimi, finansman veya bankacilik
gibi isler torensel bigimde kabul edilir.?

22 \/eblen, age., s. 27-28.
23 Veblen, age., s. 30.

%4 Veblen, age., s. 31.

% Sar16z, agm., s. 125.

% Sar16z, agm., s. 125

27 Sar1dz, agm., s. 126-127.
28 Savas, age., s. 655.
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Veblen Aylak Smifin Teorisi isimli eserinde, ¢alismayan sinifin apagik veya belli
belirsiz bir gayretle gizlemeye ¢alistig1 asir1 harcamalarla istiinliigiiniin reklamini yaptigini
ve temel Ozelligi olan aylakligimi halkin gérmesinden blyuk bir zevk duydugunu iddia
etmigtir. S6z konusu tavri da “daha pahalinin” zorunlu olarak “daha iyi” oldugu anlamina
geldigini gosteren orneklerle sorgulamistir. Heilbroner da belirttigi gibi “bu bir ¢aligmayan

sinif kurami arastirmasiydi”. %

3.4. Girisimcilik Teorisi

Veblen 1904’te yayimnladigr Girisimcilik Teorisi (The Theory of Business
Enterprise) adli kitabinda da modern kiiltiirdeki toresel davranislarin parasal (pecuniary)
veya is (business) faaliyetlerinde nasil kendini gosterdigini ortaya koymustur.* El
sanatlarinin yaygin oldugu dénemlerde zanaatkarlar kendi malzeme ve araclarini yine kendi
emekleriyle kullanarak uretimde bulunuyor ve Urettiklerini ana-baba, ustalik iggiidiilerini
ortaya koyma olanagi buluyorlardi. Ancak teknoloji gelistikge pek ¢ok degisiklik meydana
gelmistir. Is¢i artik kullandigi malzemenin ve aracin sahibi degildi ve firma sahibi mal
iiretmekten ¢ok para kazanmaya 6nem veriyordu. Diger bir ifadeyle, is adaminin aggdzliilik
icglidusli, ana-baba ve ustalik iggiidiilerini bastirmigti. BOyle bir ortamda Veblen’in
“sanayinin kaptanlar” (captains of industry) olarak adlandirdigi is adamlar1 ortaya ¢ikmig
ve aralarinda yogun bir rekabet meydana gelmistir.3® Ancak sanayinin kaptanlari gok
ge¢meden rekabetin istenmeyen bir sey oldugunu fark etmis ve yatirim bankacilarinin
araciligi ile holding sirketleri, yonetim kurullart ayni kisilerden olusan sirketler kurmuslardir.
Sonugta Veblen’in ifadesiyle absentee sahiplerin “bir blyik birligi” olusmustur. Diger
taraftan, isciler ve miithendisler mal iiretiminde giinliik sorunlarla ilgilenmisler bu da onlarin
sebep-sonug iliskisi yoniinden diisiinmelerine ve ustalik ile ana-baba icgldilerini ortaya
koymalarina neden olmustur. Fakat sanayinin kaptanlari ve absentee malikler kar ile
ilgilenmislerdir. Boylece, para yapmakla mal yapmak arasinda sik sik ¢atigmalar meydana
gelmistir.®? Veblen’in ¢izdigi bu catismali tabloda, s6z konusu problemi ¢dziicii smif Marx’in
vurguladigi proletaryadan ziyade miihendislerdir. Ancak Veblen bu tablonun nereye
varacagina ya da problemlerin nasil ¢oziilecegine dair ayrintili bir betimleme yapmamustir.
Diger yandan eserlerinde ortaya konan ortak c¢ikarim, mihendislerin bir araya gelerek
sermaye sahiplerini tavsiyesi ile ekonomiyi iyi diizenlenmis bir tretim mekanizmasiyla
yurttmeleridir.®® Diger bir gelisim de ¢aligan siif ve miihendislerin milliyetgilik akimina
kapilarak siyasi ve ekonomik saga dogru bir déniisiimle uygarligm ¢okiintiiye ugramasidir.

4. Gosterisci Tiiketim Kavram

Veblen’in “Aylak Sinif Teorisi”nin metinsel yorumlanmasi goz oniine alinirken,
zaman ve mekan boyutlarina karsi duyarli olmak oldukga 6nem tagimaktadir. Zira Veblen,
bu metni yiiz y1l 6nce heniiz kitlesel tiiketimin, kitlesel reklamin ve kitle iletisim araglarinin

29 Heilbroner, age., s. 200.

% Savas, age., s. 653.

31 Hodder, agm., s. 351.

%2 Savas, age., s. 654.

33 Abram L. Harris, “Veblen as Social Philosopher--A Reappraisal”, Ethics, Vol. 63, No. 3,
Part 2, April 1953, s. 3.

3 Burhan Ulutan, Iktisadi Doktrinler Tarihi, Otiiken Nesriyat, Istanbul 1978, s. 456.
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ortaya ¢ikmadigi bir zamanda, Midwest’te yazmustir. S6z konusu dénemde, Amerika -
Ozellikle de Midwest- kirsal ve Protestan olmakla beraber sehirler yavas yavas insa
ediliyordu. Bununla birlikte pek ¢ok arastirmaciya gore, 19. yiizyilin son doneminde ABD
iktisadi ve toplumsal yasamini anlamak agisindan Veblen’in diisiinceleri 6nemli veriler
tasimaktadir. Zira, 19. ylizyilin sonlan ile 20. yiizyilin baslarinda kapitalizm biiyiik bir
degisim safhasina girmis ve bu donemde merkezinde biiyiik sirketlerin oldugu
kurumsallagmis bir birikim siireci ortaya ¢ikmaya baslamistir.®® Bu gergevede, giniimiiz
diinyasindaki “gosterisci tilketimi” anlamada Veblen’in o donemdeki diisiince ve gézlemleri
oldukca 6nem arz etmektedir.

4.1. Gosterisci Tiiketim

Insanlar, mal ve hizmetleri tiiketerek temel fizyolojik ve giivenlik ihtiyaglarini
kargilarlar. Diger taraftan, toplum icindeki bazi bireyler bu ihtiyaclar disinda sadece
bagkalarini etkileme ve gosteris amaciyla da tiiketimde bulunabilirler. Bazi bireyler i¢in
gosterise yonelik mal ve hizmetlere olan talep, fizyolojik ve giivenlik ihtiyaclarindan daha
6nde olabilir.% Bu tiirde psikolojik tatmin saglayan mal ve hizmetlere yapilan harcamalara
“gosterisei titketim” denilmektedir.

Daha once de belirtildigi gibi genel olarak bakildiginda, gosterisgi tiiketim kisinin
cevresine statii veya prestijini gostermek amact ile yaptigi tiiketimler olarak adlandirilabilir. 3’
Bu nedenle kisiler tarafindan bu aligveris ve tiiketimlerde liikks ve pahali iiriinler tercih
edilmektedir. Bunun yaninda, tikketim davranislarinin “sosyal statiiyii” isaret eden bir arag
olarak ele almmmasi da en temel hareket noktalarindan biri olarak goriilmektedir. Bu
baglamda, insanlarin sosyal statiisti, onlarin goéreceli zenginliklerinin bir fonksiyonu olarak
kabul edilir ve bu zenginligin digerleri tarafindan gézlemlenebilecegi de varsayilir. Bdylece
bireyler tiiketim kaliplarini, statii saglayan mallar ve kendi ihtiyaclari i¢in daha faydali mallar
arasindan tercihlerle belirlemektedir.® Bu teorik gergeve Veblen tarafindan ortaya konulan
“gosterisci tlketim” temel fikrine dayanmaktadir.

4.2. Veblen’in Gosterisci Tiiketim Kavram

Veblen’e gore geginme, tiiketimin hayatin siirdiiriilmesi amaciyla yapilmasidir.
Dolayistyla, ¢calismak geginmek i¢in zorunlu olarak goriildiigiinden toplum agisindan yararlt
ve Uretken bir faaliyet olarak vurgulanmistir. Bu g¢ergevede, Veblen’in insan davranigini
“ustalik” i¢giidiisiiyle iliskilendirdigi nokta 6nem kazanmaktadir.®® Aslinda tiiketim de insan

% Sar16z, agm., s. 125.

% Giilay Hiz, “Gelismekte Olan Ulkelerde Gosterisgi Tiiketim: Tiirkiye ile Ilgili Bir
Arastirma (Mugla Ornegi)”, (Yayinlanmamis Doktora Tezi, Mugla Universitesi, 2009), s. 39.
87 Gullulu ve digerleri, “Kendini Gosterim ve Kisileraras: Etkilesimin Gosterisci Tiiketim
Uzerindeki Etkilerini Belirlemeye Yénelik Bir Arastirma”, s. 105.

%8 Sezgi Ac¢ikalin ve Levent Erdogan, “Veblen’ci Gosteris Amagh Tiiketim”, SU [IBF Sosyal
ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, Cilt 4, say1 7, 2005, s. 8.

3 Daha o6nce vurgulandigi gibi, Veblen yasadigi doénemde insan davramislarini
yonlendirmede icgiidiilerin oynadig1 rolii 6n plana c¢ikaran gelismelerden ¢ok etkilenmis,
insan davraniglarini belirleyen iggiidiileri, ana-baba i¢gidiisii (parental instinct), ustalik
icgiidiisii (workmanship), bos merak icgiidiisii (idle curiosity) ve acgozlilik i¢glidiisii
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varliginin ve toplumun devamlilifi i¢in zorunlu bir unsur olarak yorumlanmaktadir. Ancak
Veblen tiiketimi hayatta kalma boyutundan ileri bir noktaya gittiginde toplumsal bir sorun
olarak ele almistir. Bireysel tatminin toplumsal baglamda bir statii arayis1 olmas1 Veblen’in
elestirdigi noktalardan bir tanesidir. Zenginligin toplum yararina kullanilmas: yerine, israfa
yonlendirilip bu davranisin her kesim tarafindan da taklit edilmesi Veblen’in tepki gosterdigi
bir husus olmustur.*

Veblen, tiiketimin amacinin hi¢bir zaman sadece biyolojik ihtiyaglarin tatmininden
ibaret olmadigini ileri siirmiistiir. Yukarida da deginildigi iizere, her toplumda tiiketim
tilketicinin toplumsal statiisiinii gostermek gibi, ayni derecede Onemli olan diger bir
fonksiyona sahiptir. Kullandig: terimlerle Veblen, kiiltiirel evrimin bir sonucu olarak “aylak
sinifimin” ortaya ¢ikmasini milkiyetin ortaya ¢ikisi ile iliskilendirir.** Varhigin “ekonomik
ozelligi calismamak olan ve zamanini iiretken olarak kullanmayanlarin” yani aylak sinifin
ellerinde birikmesi, bu grubu el ile is gérmek zorunlulugundan kurtarir. Bu siniftan olmak ve
bu aidiyetle birlikte varliga sahip olmak serefli bir sey olarak goriiliir. Zira, emekten kagis
hem serefli bir hareket sayilmakta, hem de terbiyenin geregi ve servetin kamit1 haline gelir.*?
Aylak simif, bu serefli siniftan olmalarini ve sahip olduklar varlig1 ve giicii, farklilagmis bir
tilketim sekli ile gosterirler ki, Veblen bunu “conspicuous consumption” yani “gosteris¢i
tiiketim” olarak tanimlamistir.*® Bu gosterisgi tiiketim, ayn1 zamanda varligm ekonomik
olmayan sekilde harcanmasi ile aylak sinifin yerini ve statisiind belirtmektedir.

Aylak smif tiyeleri kendi aralarinda prestij ve statii i¢in rekabet ederler. Veblen
gosterisci tilketimi sergileyen aylak sinifin 6zelliklerini agiklarken su ifadeleri kullanmistir:

“Calismayan kesimin barissever centilmenleri, yiyecek, uyusturucu, barinma,
hizmet, siis esyasi, giyim-kusam, eglence gibi her seyin en iyisini ve en pahalisin tiiketirler.
Ancak bu centilmenlerin, her seyin iyisini ozgiirce tiiketme zorunluluklari ile yakindan iliskili
olarak, bunlari en iyi sekilde nasil sergileyeceklerini bilmek zorunluluklari da vardir. Bos
vakitlerde onlarin “dolu hayatlar” gerektigi gibi yasanmalidir. Bos zaman basarmin en
biiyiik simgesidir. Soylu tavirlari ve yasam tarzlari ile gosteris¢i issizlikleri ve gosteris¢i
tiiketim standartlart uyum iginde olmalidir. Bu sinif evierini, is yerlerini, eslerini ve kiz
cocuklarini, zenginliklerini ve gii¢lerini sergileyecek ara¢lar olarak gormiistiir. Nesnelerin

(acquisiveness) olarak siniflara ayirmistir. Bu baglamda ustalik icgiidiisii, insanlar1 kaliteli
mallar liretmeye, yaratilan eserle 6grenmeye ve isimizde etkinlige yonelmeye neden olan i¢
giidii olarak tanimlanmustir. Detayl1 bilgi i¢in bknz: H.J. Hodder, “The Political Ideas of
Thorstein Veblen”, The Canadian Journal of Economics and Political Science / Revue
canadienned'Economique et de Science politique, Vol. 22, No. 3, Aug., 1956, s. 348.

40 Ertugrul ibrahim Kizilkaya, “Thorstein B. Veblen’in Iktisat Diisiincesi: Kapitalizmin
Ruhuna Farkli Bir Bakis”, (Doktora Tezi, Istanbul Universitesi 2001), s. 55.

41 Thorstein Veblen, Aylak Sinif, gev. Inci User, Marmara Universitesi Teknik Egitim
Fakiiltesi Matbaasi, Istanbul 1995, s. 31.

42 Sar16z, agm., s. 125.

4 Veblen, Aylak Sinif, s. 50.
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miisrifce tiiketimi, imtiyaz ve asilligin isaretleridir. Dogal olarak hayatin liiks ve konforlu
nesneleri aylak simifa aittir.”*

Veblen’in ¢aligmasinda aylak sinif olarak tanimladig1 grup zenginler sinifi ya da
kapitalist veya burjuva sinif olarak kabul edebilmektedir. Ancak, en azindan yasadig1 donem
dahilinde Veblen bu grubu “hi¢ ¢aligmaya ihtiyaci olmayanlar olarak” tanimlamistir. Zira s6z
konusu grup, calisanlarin yarattg fazla degerlerle geginen gruptur. insanlik tarihine
bakildiginda toplumlarin kendilerine yeter miktarlarin {izerine ¢ikmaya basladiklar1 zaman
6zel miilk ve statii kavramlarinin énem kazandiklar1 gézlemlenmektedir.*> Calisanlar artik
deger yarattikca, aylak gruplarin bu degerlere sahip olarak 6zel miilkiyetlerini ve dolayisiyla
statiilerini arttirmalari ve gelistirmeleri miimkiin olmustur. Diger bir ifade ile, statll ve 6zel
miilkiyet arasindaki iliski daha da énem kazanir hale gelmistir. Ozel miilkiyetin olusmasiyla,
toplumlarda hiyerarsiler olusmaya baglamigtir. Béylece, sahip olunan miilkiyet miktar
hiyerarside o kadar yiiksekte olma anlami1 tagimaya baglamistir. Bu durumda miilkiyete sahip
olmak insanlar igin ama¢ haline gelmeye baglamig, bununla beraber insanlarin mal veya
hizmet kullanimu ile fayda elde etme anlayis1 degismistir.

Bununla beraber, Veblen zenginlik ve sosyal statii elde etme arasinda iliskiyi ele
alirken “ifsa etme” kavramini asla goz ardi etmemistir. Bir ¢alismayan sinif kurami
arastirmasi yaptigi kitabinda Veblen, bu sinifin “apagik yaptigi veya belli belirsiz bir gayretle
gizlemeye ¢aligtig1 asir1 harcamalarla Gstiinliigiiniin reklamini yaptig1 ve temel 6zelligi olan
aylakhigim halkin gérmesinden biiyiik bir zevk duydugu” tezini zenginlestirmistir.” Buna
gore, zengin ve mal sahibi olmak, sosyal statii kazanmak icin yeterli degildir. Bir zenginlige
sahip oldugunuzun uygun sartlarla sunmak da gerekmektedir. Aksi takdirde, zenginligin
sosyal statli ve prestiji arttiracak herhangi bir etkisi olmayacaktir. Veblen’e gore, tist sinif
sahip oldugu yasantiy1 ve aligkanliklar1 diger siniflarin kiskanmaci tepkimeler gostermesine
yol acacak sekilde kullanir. Aylak sinif, varlik ve zenginligini gosterisci tiiketim yoluyla
sergilemekten yana hareket eder.*®

Veblen statii kazanmak i¢in zenginligin ifsasina yonelik tiiketimden bahsederken,
mal ve hizmet tiiketimine yaptigi vurgu yapmus, bununla beraber “zamanin bos olarak
tilketilmesine” de deginmistir. S6z konusu donemde, bos vakit gegirip caligsmaya ihtiyag
duymadigini géstermek de basli basina bir gosterisgi titkketim sekli olarak yorumlanmistir. Bu
baglamda, gosterisci tiiketim harcamalarinin gergeklesmesi igin, fiyatin ve kaynaklarin israf
edilmesi énemli iki etken olarak goriilmiistiir.*® Daha 6nce de vurgulandig: iizere, sahip
olanin fiyat1 o malin sagladig1 faydaya gore daha fazla olmali ki, diger kisiler bunu “gdsterisci

4 Veblen, The Theory of the Leisure Class (ed. Martha Banta), Oxford, GBR: Oxford
University Press, 2007, s. 52-53.

4 Agikalin ve Erdogan, “Veblen’ci Gosteris Amaglh Tiiketim”, s. 10.

46 Agikalin ve Erdogan, age., s. 10.

47 Robert L. Heilbroner, Iktisat Diisiiniirleri: Biiyiik Iktisat Diisiiniirlerinin Yasamlar ve
Fikirleri, cev. Ali Tartanoglu, Dost Kitabevi, Ankara 2008, s. 200.

8 Omer Aytag, “Bos Zaman Uzerine Kuramsal Yaklasimlar”, Furrat Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, Cilt: 12, Say1: 1, 2002, s. 240.

4% George Ritzer, Explorations in the Sociology of Consumption: Fast Food, Credit Cards
and Casinos, GBR: SAGE Publications Inc., London 2001, s. 209.
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tiiketim” olarak algilasin. Géosterisci tiiketim aym zamanda israf da yaratmalidir. israftan
kasit, harcamalarin bir kisminin insanligin gelisimine kullanilmamasi olarak yorumlanabilir.
Bu cergevede, hem bosa gegirilen zamanin satin alinmasi, hem de gosteris amagli mal satin
alarak israf yaratilmasi miimkiindiir. Birincisinde zaman, ikincisinde ise para israfi vardir ve
her ikisi de tiretkenlikten kaynak kagirmak anlamina gelmektedir. Veblen’e gore: “Her ikisi
de zenginlige sahip oldugunu gosterme metodudur ve her ikisi de geleneksel anlamda
birbirine esit kabul edilir”.5°

Diger bir ifade ile, Veblen’in bahsettigi gosterisci tiiketim bigimlerinde gosteris
alanlar1 iki ayr1 bolimden olusmaktadir: “gosteris¢i bos zaman” ve “gdsterisci tiikketim”
alanlari. Bu alanlarda, statii gosterme big¢imleri, ¢aligma durumu, toplumsal katmanlar,
toplum tipleri, zenginligin temeli, tiiketim nesnelerinin degisimi ve begeni kriterlerini
belirleyen Olciitler gosteris¢i alanlarda birbirlerinden farklilik gostermektedirler. Belirli
kosullarla beraber, gosteris¢i bos zaman zenginligin ve statiiniin gosterilmesinin en etkili
yolu olarak goriilmiigtiir. Diger yandan, bu zenginlik ve gosterigin sergilenme bigimleri
birbirlerinden farkliliklar gostermektedirler. Bu asamada, gosterisgi tiiketimi etkileyen
faktorler kadar gosterisci tiiketim sekilleri de 6nem teskil etmektedir. Bu farkliliklar
toplumdan topluma degisim gosterdigi gibi, ayni toplum igerisinde de degisim
gosterebilmektedir. >

TABLO 1: GOSTERISCIi TUKETIM CESITLERI

GOSTERIS ALANLARI

Gosterisci Bos Zaman Erisei Tuketim

Aylaklik  ve bos zaman | Liks Tuketim Nesneleri

Statu Gosterme Bicimleri etkinlikleri

Cahisma Durumu Cok az ¢alistyor Caligiyor ya da
calismiyor

Toplum Katmanlary/Tipleri | Ust toplumsal smifta Ust orta ve alt simflarda

I1k toplumlardan feodal Endiistrilesmis
toplumlarda
toplumlara kadar
Zenginligin Temeli Toprak sahipligi Sermaye sahipligi

%0 Ritzer, age., s. 209.
5! Hiz, “Gelismekte Olan Ulkelerde Gosterisgi Tiiketim: Tiirkiye ile Tlgili Bir Arastirma
(Mugla Ornegi), s. 40.
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Tuketim Nesnelerinin Degisim ¢ok az Siirekli degisen nesneler
Degisimi

Kaynak: Hiz, “Gelismekte Olan Ulkelerde Gésterisgi Tiiketim: Tiirkiye ile flgili Bir
Arastirma (Mugla Ornegi), s. 40.

Veblen’in sdziinii ettigi “aylak sinmif”, toplumdaki yerini bir yandan tlketim bicimi
ile farkli kilmaktadirlar. Diger yandan ise, kendi gruplarina yeni birini kabul edip
etmemelerinde de “tuketim kaliplarina” 6nem atfetmektedirler. Bu gergevede, bir gruba ait
olabilmenin 6n kosulunda, o grupta bulunan insanlarla benzer trunleri kullanmak, benzer
tiiketim kaliplar1 gelistirmek ve “benzemeye ¢alisma” mesajini iletmek aranmaktadir.%? S6z
konusu triinler artik kendi baglarina bir tanimlama araci olarak nitelendirilmislerdir.

Aylak Smuf Teorisi’nde Veblen, kiginin bos vakitlerinin ¢oklugu ve gosteris icin
yaptig1 gereksiz, “agir1 tilketim” in ayn1 amaca, yani sahip olunanun teshir edilmesine yonelik
oldugunu vurgulamistir. Bu ¢ercevede, iyi orgilitlenmis her endiistriyel toplum maddi giice
ve bu giicti gdstermenin araglarina dayandirilmigtir. Bu sebepten, iyi bir isim yapmak ve bunu
sirdiirmek gosterissel tiiketime ve aylakliga baglanmigtir. Veblen’e gore, gosterissel
tiiketimin hayat semasinin bir unsuru oldugu her toplumda, bireyin 6deme yetenegindeki bir
artis gosterigsel tiiketim ¢esitli i¢in yapiliyor olabilir. Artan endiistriyel verimlilik ve yasam
icin gerekli araglarin daha az emekle elde edildigi durumda, toplumun g¢alisan iyeleri
enerjilerini daha rahat bir tempoya dogru gevsetmek yerine gosterigsel harcamalari
arttirmaya yonlendirir.>® Bu baglamda aylak simf, yiiksek gelirli simf oldugu igin baginda
bulunmayi gerektirmeyen sahipligi tercih ederler. Cogu kisinin calistigi bir diinyada, kisinin
bedensel ya da diisiinsel bir ugrasisinin bulunmamast ve bos zamanlarinin ¢oklugu ona
seckinlik kazandirmaktadir.

Veblen’e gore bir iiriiniin gosterisli olabilmesi tirlinlin nispi pahaliliginin s6z konusu
olmasi gerekmektedir. Buna gore, toplumsal sayginlik hangi {iriinleri satin aldiginizla
olgiilmektedir. Veblen bunu “saygimligin parasal 6lgiisii” olarak ifade etmistir.>* Bununla
beraber daha 6nce de vurgulandig iizere, Uriiniin hem tiiketici hem de diger bireyler
nazarinda cazip ve estetik oldugunun kabul edilmis olmas1 6nemlidir. Gosterisci tiiketime
konu olan mal ve hizmetlerin faydasindan daha degerli olmalarmimn nedeni, onlarin “giizel ve
pahali” olmalaridir. Ornegin, el yapimi altin bir kasigin fiyat: on dolar olabilir. Fakat bu
kasik, fiyat1 on ya da yirmi sent olan metal kasiktan daha kullanigh degildir. Temelde her iki
kagigin da kullanim amaci ayni olsa da, altin kagigin kullanim amaci ile beraber degeri kat
kat artmaktadir. Bu kasigin degerinin artmasinin nedeni, altinin giizellik duygusu vermesi ve
toplumsal sayginlik kazandirmasi olarak yorumlanmaktadir.5®

52 Ritzer, Explorations in the Sociology of Consumption: Fast Food, Credit Cards and
Casinos, s. 210.
53 Sar16z, agm., s. 126-127.
54 Veblen, Aylak Sinif. s. 64.
5 Hiz, “Gelismekte Olan Ulkelerde Gosteris¢i Tiiketim: Tiirkiye ile Tlgili Bir Arastirma
(Mugla Ornegi), s. 45.
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5. Gosterisci Tiiketim Ve Tiiketimin Yeni Araclar:

Tiiketim insanoglunun var olmasiyla birlikte ortaya ¢ikmig dogal ve basit bir
olguyken, zaman i¢inde gergek ihtiyaclarin tatmininden uzaklagmaya baslamistir. Boylece
tilketimin toplumsal statiileri belirleyen bir yapiya ulastigi gézlenmektedir. Ozellikle II.
Diinya Savagi’nin takip eden yillarda géze ¢arpan ekonomik canlanma ile beraber, Amerika
Birlesik Devletleri ve Bati Avrupa iilkelerinde yasayan bireyler i¢in tiiketim, tiiketim
standartlariyla iliskili olarak se¢im yapmanin yani sira mallarin anlamlarini okuma istegiyle
6zdeslesmistir.® Yasanan ekonomik, kiiltiirel ve sosyal ve ideolojik déniisiimler neticesinde,
tiketimin anlami basari, haz, eglence ve Ozgiirlik gibi kavramlari ¢agrigtiracak sekilde
genislemis ve iyi bir yasamin anahtar1 olarak goriillmeye baslanmistir. Buna ilaveten, yasam
standartlarinin yiikselmesiyle beraber daha fazla tiiketebilmek, giiciin ve mutlulugun
gostergesine doniismils, bireyin tiiketim tarzi giderek sosyal kimligin temeli olarak
algilanmustir.

Aylak Stif Kurami’nin yazildigi 19. Yiizyil sonu ile 20. Yiizyil ortalar1 arasindaki
donem Bati Avrupa, Ingiltere ve ABD’de tekelci kapitalizm ve modernist kiiltiirel
uygulamalar ile 6zdeslestirilmistir. S6z konusu donemde, kapitalizmin evrimi etkisini ¢agdas
felsefe, kiiltiirel uygulamalar, sanat ve edebiyat lizerinde de gostermistir.%” Bat1 diinyasindaki
hizli degisiklikler, ¢cok eskiden beri yerlesik olan toplumsal-siyasal-ekonomik yapilarin
statiikosunu degisime ugratmis; sosyoloji ve felsefe alanlarinda yeni fikirler ve isler zemin
kazanmaya baslamigtir. Kapitalizm, pazar, enformasyon vb. degisimler kiiresel olarak
dagilip, tiim toplumsal yapilarini etkisi altina almistir. Ozellikle 1970'lerin sonunda baslayan
bu siiregte vurgu, mallarin iiretiminden ziyade giderek “pazarlama”, “satig” ve “tiiketim”
lizerine olmaya baslamistir.5® Tiiketiciler artik sadece iiriinleri degil, bu iiriinlerin sembolik
anlami olan “imajin1” da tiiketir hale gelmistir. Boylece tiiketim artik hem kendini ispat hem
de kimlik meselesi olarak goriilmeye baglanmustir.

Ritzer’e gore, ortaya ¢ikan yeni tiikketim araglari ile beraber Veblen’in 6ne siirdiigii
"gosterisci tiiketim" ve "gosterisci aylaklik" arasindaki ayrim artik gecerli degildir. Zira ona
gore, hem tiketim mallarinin hem de ve bos zamanin birer “lirin” olarak kullanilmasiyla,
arttk bos zamanin tiiketimi ile iiriinlerin tiiketimi birbirinden kolayca ayrilamaz duruma
gelmistir. Bununla beraber, eserlerini Sanayi Devrimi’nin zirvede oldugu bir donemde yazan
Veblen’in bu durumu 6ngérmesinin mimkiin olmadiginni belirten Ritzer, s6z konusu
donemde hizmetlerin mallar ile karsilagtirildiginda daha biiyiilk 6nem teskil ettigini
soylemistir.5® Modern diinyada ise, hem gosterisgi tilketim hem de gdsterisgi aylaklik meta
tuketiminin temelleri olarak gdze ¢arpmaktadir. Ornegin, “artik bir deniz seyahati ya da

% Berna Ustiin ve Osman Tutal, “Tiiketim Aliskanlklarindaki Degisimler ve Bu
Degisimlerin Alisveris Mekanlarma Etkisinin Eskisehir Orneginde irdelenmesi”, Anadolu
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 8(2), 2008, s. 261.

5 Himadri Roy Chaudhuri and Sitanath Majumdar, “Of Diamonds and Desires:
Understanding Conspicuous Consumption from a Contemporary Marketing Perspective”,
Academy of Marketing Science Review Volume 2006, no. 11, 2006, s. 4.

58 Chaudhuri and Majumdar, age., s. 4.

% Ritzer, age., s.217.
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kumar eglencesi de bir Mercedes araba veya vizon ceket kadar iiriin haline gelmistir”.
Vurgulanmasi gereken diger bir nokta da, insanlarin artik sadece iiriinleri degil, ayni1 zamanda
tilketim araglarimin da tiiketicisi olmalaridir. Ornegin, Las Vegas’ta Bellagio’da kalmak,
Holiday Inn’de kalmaktan daha yiiksek bir statl gostergesidir.%® “Gosterisgi Tiiketim”
davraniglarinin yapisal bir ¢oziimlemesi yapildiginda, ge¢cmisten giiniimiize kadar gegen
strede tuketimin temel nesnelerinde, davranis iticilerinde, tiiketicilerde ve davranisin temel
boyutlarinda bazi degisikliler ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

__ TABLO 2: GOSTERISCI TUKETIM DAVRANISLARININ YAPISAL
COZUMLEMESI

Sosyal Yap1 Tuketimin Davramis iticileri | Tuketiciler | Davramisin Temel
Temel Boyutlar:
Nesneleri
- Koleler, Askeri ve Siyasi N
gﬁgéts?lllzs;)dal kadmnlar, Giicler Soylular Saf gosteris
yiyecek
(-;O.k Pahal Toplumsal Gug ve ROV Gosteris, Dikkat
Urinler, . Ust-orta o
Modern . e Statl Cekme, Essizlik
o Ornegin; Sinif
Kapitalist
pirlanta
Post-mod Gériintii ve Kendini ifade ve Oz- | Orta Simf | Essizlik ve Sosyal
ost-modern . Gorunti ve Kitleler | Konformasyon
Deneyim A
(Bigimlenme)

Kaynak: Chaudhuri ve Majumdar, “Of Diamonds and Desires: Understanding
Conspicuous Consumption from a Contemporary Marketing Perspective”, 3.

5.1. Gosterisci Tiiketimi Yonlendiren Faktorler

Tiketim kaliplarinin olusmasina neden olan en 6nemli faktor, gelir sahiplerini
gbsterisci tiiketime yonlendiren “gdsteris unsuru”dur.®! Bunun yaninda, gosteris unsurlari
bireylerin sahip olduklar1 gelir diizeyinin yani sira alisgkanliklar: ile de yakindan iligkilidir.
Bu ¢ercevede, gosterisci tiiketimi yonlendiren faktdrlere goz atildiginda gesitli unsurlardan
s6z etmek mumkunddr.

Bunlardan en énemlilerden bir tanesi “ihtiyaglar”dir. insanlarin hayatim devam
ettirebilmesi i¢in ihtiyag duydugu fizyolojik ihtiyaglar, giivenlik ihtiyaci, aidiyet ihtiyac,
sayginlik ve kendini gergeklestirme ihtiyaglar1 gibi gesitli unsurlar vardir.®? Ozellikle de

% Ritzer, age., s. 217-218.
81 Ali Acar, “Gésteris Tiiketimi”, Ekonomik ve Teknik Dergi Standard, S. 457, 2000, s. 40.
62 Hiz, “Gelismekte Olan Ulkelerde Gosteris¢i Tiiketim: Tiirkiye ile Tlgili Bir Arastirma
(Mugla Ornegi), s. 42.
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tiketim toplumunda, fizyolojik ve giivenlik ihtiyaclar gibi temel ihtiyaclar disinda, bazi
iiriinlerin insanlara birinci derece ihtiyaglarrymiggasina sunulmasi gosteris¢i tiiketimi
yonlendiren faktorlerin baginda gelmektedir.

Bununla beraber, “artan mal ve hizmet ¢esitliligi” ile beraber tiiketiciler, ihtiyaci
olan mal ve hizmetlerin maksimum faydalarindan ¢ok, reklamlarn da etkisi ile tiiketim
egilimi gostermektedirler. Bu baglamda, tiiketicilerin bilingli olarak aligveris yapmamalari
ve kalite ve fiyat arastirmasina gitmemeleri ve alinan iriiniin garanti belgesi ile kullanim
kilavuzunu da okumadiklar1 géze gézlemlenmektedir.5

Yukarida belirtilen yonlendirici unsularin yaninda “takdir ve sosyal statii
kazanmalar1” bireyleri gosteris¢i titkketime yonlendiren 6nemli bir faktordir. Bireyler {yesi
olduklar1 toplumda bulunduklar1 toplum katmanindan, daha iist katmanda yer almak isterler.
Bu unsur takdir kavramu ile ifade edilebilir.®* Bireylerin takdir gérme ve statiilerini yiikseltme
istekleri, daha {ist tabakada yer alanlarin tiikketim anlayisinin kabul hatta taklit edilmesine yol
acabilmektedir.

Bunun yaninda, “gelir seviyesinin artmasi veya ani gelir artiglar1” nin da gosterisci
tilketime yonlendiren bir faktor oldugu ileri siiriilmektedir. Gelir seviyesindeki her artisin
gosterisci tiiketime neden olacagi kesin olmamakla beraber, gelir diizeyi yiikselmeden once
almamayan bir¢ok Uriiniin, ani gelir artiglart ile satin alinabilir duruma geldigi one
surtlmektedir.

Bununla birlikte, egitimin toplumun degisim ve gelisiminde, bireylerin ve ailelerin
sosyal hareketliliginde olduk¢a onemli bir etkiye sahip oldugu o6ne siiriilmektedir. Bu
baglamda, “egitim diizeyinin yiikselip ve sosyal iliskilerin gelismesiyle” bireylerin bazi
aligkanliklarinin da degisme durumu ortaya ¢ikabilmektedir. Bu baglamda, is hayati ¢cevresi
de tiiketim artislarinda ve tiiketimin gdsterisci bir ydne kaymasinda etkili olabilmektedir.%

Ayrica, “gevrenin degisimi” ile birlikte tiiketim aliskanliklarinda da degismeler
ortaya cikabilmektedir. Bu gergevede, 6zellikle kentlesme ve gdciin etkisi oldukga 6nem
teskil etmektedir. Cevre degisiminin, bireylerin gelir seviyesi, egitim diizeyi, meslek yapisi
ve Kkiiltiirel yapisinin iizerinde etkileri bulunmaktadir. Bireylerin yiiz yiize geldigi yeni
iletisim ve iligkiler sonucunda, sosyal hareketlenmeler meydana gelmekte, bu durum refah,
basar1 ve itibar arttiric1 yeni insan tiplerine, yeni davraniglara, yeni hayal ve diisiincelere ve
yeni hayat tarzinin olusumuna neden olabilmektedir. Bireylerin ¢cevre degisimleri sonucunda,
daha dnce de vurgulandig: ilizere eglencenin ve birgok hizmetin parasallagmasi ile ¢evrenin
etkilesimi sonucu, mobilyalarin se¢imi ve kullanim siirelerinin kisalmasi gosterisei titkketimi
olusturan unsurlar olarak gériilebilmektedir.®

83 Acar, agm., s. 41.

6 Hiz, “Gelismekte Olan Ulkelerde Gosteris¢i Tiiketim: Tiirkiye ile Tlgili Bir Arastirma
(Mugla Ornegi), s. 42.

% Hiz, age., s. 43.

% Nur Vergin, “Hizli Sehirlesmenin Sosyolojik ve Siyasal Sonuglar1”, Sisav, Istanbul 1985,
s. 34.
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Tiim bunlara ilaveten giiniimiiz diinyasinda “moda” bir yenilik unsuru olarak
toplumlarda yer almakta ve yasamin tiim alanlarini igermektedir. Modanin etkileri sadece
giyim egyalar1 ile simirli kalmamakta, tiketim ve donanim {rlinlerinin tiimiinii hatta
davranislar1 da kapsama durumu gostermektedir. Bu baglamda, beslenme aligkanliklarindan
yasanilan mekanlara, otomobillerden, dinlenilen miizik tiirlerine, tatil mekanlarindan,
oturulan semte ve konut tirline kadar tim tiiketim davraniglarinda modanin etkisi
gozlemlenmektedir.5”

Bununla birlikte, toplumda “zengin” olarak tanimlanan ust gelir grubunda yer alan
bireylerin gosterisci titkketim yapabilecegi gibi alt gelir grubundakilerin de gosterisci tiiketim
yapabilecegi One siiriilmektedir. Ancak gosterisci tiiketimde statii kazandiran iiriinler
zenginligin diizeyine ve ait olunan grup ve ¢evreye gore birbirinden farklilik gosterebilirler.
Bu baglamda, yiyecek satin alimlarinda, ozellikle disarida yenen yemeklerde liiks
restoranlarin, ithal yiyeceklerin, diyet iiriinlerin ve markali pahali igeceklerin tercihi; giyim
ve miicevherlerde degerli taslar ve bunlarda goze carpan tasarimlarin kullanilmasi, giyimde
diinya modasint izleme ¢abalari ve {inlii modacilarin {inlii markalarinin tercih edilmesi; villa
tipi konutlar, residans katlar1 gibi siiper liikks apartman daireleri ve bunlarda gbze ¢arpan
degisik mimari yapilar, son model otomobillerin tercih edilmesi; ev dosemelerinde liiks
triinlerin kullanimi ve liiks tiiketiminde “zevk” 06gesini ortaya koyulmasi; yapilacak
seyahatlerle ilgili olarak ilging iilkelerin gezilmesi ve likks eglence yerlerinin tercih edilmesi
gibi 6rnekler bireylerde statii kazanmak i¢in bagvurulan gosterisci tikketim davramslaridir.®
Ayni zamanda, bireyler i¢inde yasadiklari toplumdaki konumlarini ve sahip olduklarini
kanitlamak igin sadece sahip olduklari tirtinler ile degil satin alinan hizmetlerle de gésterme
egiliminde olabilirler. Ornegin, {inlii bir bale veya opera konserine gitmek, ¢ok popiiler bir
gece kuliibiinde goriilmek ya da sadece iiyelerine hizmet veren spor salonlarina gitmek
bunlardan bazilaridir.

Gosteriggi  tiiketimin  dogmasinda, {irlinlerin markalarinin  farklilasmasi da
belirleyici etkenlerden biri olmaktadir. Baz1 “marka” isimlerinin “kalite” olarak algilanmasi
ve bireyin belli markalar1 satin alarak, statii kazandigina inanmasi, buna 6rnek olarak
gosterilebilir. Bu baglamda, gdsterisci tiiketimi yapan birey, aslinda mal ve hizmetlerden ¢ok
marka ve imajlar1 tiiketmektedir. Bu baglamda Gucci bir canta sahibi olma arzusu,
Valentino’nun iriinlerin takip edilmesi bireylerin statii kazanmak icin basvurdugu
davranislara 6rnek olarak gosterilmektedir.%® Gosterisci tiiketimi gergeklesmesinde sosyal
ihtiyaclar da oldukca Onemli bir rol oynamaktadir. Bazi iirlinler gosteris amaci ile
tilketilirken, birey kendisini o iiriinler sayesinde oldugundan daha farkli bir statiiye sahip
oldugunu diistinmeye baglar. Ancak, bunu sadece kendisinin diisiiniiyor olmasi da
yetmemektedir. Ait oldugunu diisiindiigii sinif da eger bdyle diisiiniiyor ise artik amaca
ulasilmistir. "

67 Ritzer, age., s. 219.
8 Hiz, “Gelismekte Olan Ulkelerde Gosteris¢i Tiiketim: Tiirkiye ile Tlgili Bir Arastirma
(Mugla Ornegi), s. 46.
% Ritzer, age., s. 219.
° Hiz, “Gelismekte Olan Ulkelerde Gosteris¢i Tiiketim: Tiirkiye ile Tlgili Bir Arastirma
(Mugla Ornegi), s. 46.
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Bununla birlikte Ritzer, kitle iletisim araglarimin modern toplumda gosterisgi
tiiketime yonlendirmede énemli bir faktor oldugunu ileri siirmektedir. Giicii genis kitlelere
ulagabilme oOzelligine dayanan kitle iletisim araglari, bireysel kimliklerin olusumuna ve
dontigiimiine de katki saglamaktadir. Eglenceli bir igerik sunan iletisim araglari, bireyin 6z
kimligini olusturmasi, gliclendirmesi ya da gelistirmesi, tiiketim ihtiyaglarini belirlemesi ve
bunlara sahip olmasi i¢in diisiince ve eylem modelleri dnermektedir. Ozellikle gengler,
0zdeslesme yoluyla hayran olduklart yildizlarin giyim kusamindan etkilenerek benzer
driinleri satin almaya yonelmektedir. Ozellikle etkilesimli dogalari geregi iletisimi
kigisellestiren araglar, yeni tiikketim bigimleri dnermektedir.”* Yarattig1 sanal carsida, zaman
ve mekan kisitlamasi olmayan internet aracili ile diinyanin her yerine hizmet ya da {iriin
satabilen popiiler aligveris siteleri, tiiketicinin komutlarina kisa stirede yanit verebilmektedir.
Tuketimi kolaylastirarak ¢ekici hale getiren internet, giderek sanal miisterilerini cogaltmakta
ve gosterigsel tiiketime dolayli da olsa katki saglamaktadir. TUm bu faktorler, bireylerin
gosterisci tiiketimde bulunma davraniglarina yansimakta ve bireylerin gosteris amaciyla
pahalt {irlin tiiketme egilimlerine etki etmektedir. Bu faktorlerin Tiirkiye’ye yansimasi ise
AVM’lerin sayilarindaki artigta gozlemlenebilmektedir. Eva Gayrimenkul Degerleme ile
Akademetre tarafindan hazirlanan rapora gore, Tiirkiye genelinde 2014 Eyliil ay1 itibariyle,
342 adet AVM ve 9 milyon 955 bin 785 metrekare kiralanabilir AVM alani bulundugu
aciklanmistir. Raporda, 2014 yili sonunda kiralanabilir aligveris merkezi (AVM) alaninin
11,2 milyona yiikselecegi seklinde éngoriilmektedir.

6. Sonug

Cok eski donemlerden bu yana siiregelen bir olgu olarak “gosteriggi tiiketim”,
genel olarak kisinin g¢evresine statiisiinii veya prestijini gostermek amaci ile yaptigi
aligverisler seklinde tanimlanmaktadir. Gosteriggi tiiketimin temelinde, alinan iirlinlerin
cevre tarafindan prestij gostergesi olarak algilanmasi yatmaktadir. Bu ¢ergevede yapilan bu
caligmada “Gosteriggi Tiiketim” kavrami irdelendikten sonra, kiiresel diinyada onu
yonlendiren faktorler ele alinmis; bu tiiketimin bir toplum veya grup i¢inde belirli bir “statii”
gostergesi olarak nasil kullanildigi anlagilmaya caligilmigtir. Bunun yaninda, gosterigegi
tiikketimin motivasyonlarinin ve yeni araglarinin da {izerinde durulmaya ¢aligilmistir.

“Gosterisei  tilketim” kavrami, Veblen’in sosyal simuflar {izerine yaptigi
calismalarda detayli olarak ele alinmistir. Veblen’in en ses getiren yapiti olan “The Theory
of Leisure Class” ta kapitalizmin disiinsel ve iktisadi agidan kuramsal temellerini atan bu
eserinde Veblen, degisik toplumsal kesimlerin statii ve sayginliklarini1 bos zaman faaliyetleri,
israf ve gosterisci ve kiskandiricr tiikketim yoluyla kanitlama g¢abasi i¢inde yer aldiklarina
vurgu yapmaktadir. Veblen gosterisci tikketimi {ist sinif ve bunlara benzemeye ¢alisan diger
smiflar tarafindan, gosteris amagli olarak yapilan aligverisler olarak yorumlamistir.

Veblen, gelismis endiistriyel toplumlarda, liikksiin ve ihtiyag¢ dis1 tiikketimin bireyin
kendisini gosterisgi tatmin istegini sunma yolu olarak 6ne ¢ikardigini belirtir. Bu ¢ercevede

1. Bigake1, “Sanayi Toplumundan Bilgi Toplumuna Tiketimin Evrimi ve Tiirkiye’deki
Yansimalart”, Uluslararasi Insan Bilimleri Dergisi, 5:1, 2008, s. 10,14.

Milliyet, “Iste Tiirkiye’deki AVM say1s1”(20.10.2014):  http://www.milliyet.com.tr/iste-
turkiye-deki-avm-sayisi/ekonomi/detay/1957430/default.htm (erisim tarihi 22 Mart 2015).

79



http://www.milliyet.com.tr/iste-turkiye-deki-avm-sayisi/ekonomi/detay/1957430/default.htm
http://www.milliyet.com.tr/iste-turkiye-deki-avm-sayisi/ekonomi/detay/1957430/default.htm

Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi Sayi:38 Yil: 2015/1 (62-82 s.)

tilketmek, normal bir tavir olmaktan ¢ikarak bireyin yeni imgeler, statiiler, prestij gostergeleri
edindigi ve bunu bagkalarini1 kiskandirma i¢gilidiisiiyle yaptig1 bir eyleme doniismektedir.

Veblen’e gore, modern toplumda belli begeni tarzlari ve moda, varlikli ve aylak
bir siif tarafindan, alt siniflar1 gittikce kenara itmek icin dayatilir. Uretim ve calisma gibi
faaliyetlerden bagimsiz olan bu sinif, kendisini gosterisci bir tilketime yoneltir. Bos zaman
bu kesim i¢in zamanin iiretici olmayan bir sekilde tiiketilmesi demektir.”® Bu smif, iktisadi
giiclinii, kiskandirmaci bir tutumla, israf temelli harcayarak ikame etmeye ¢aligir. Bu sekilde
bagimli siniflarin simsegini tizerine cekmekle birlikte, kendi varolusunu bu yolla pekistirmis
olur.

Gosterigei kiiltiir, zengin olmay1 ve miilkiyeti, varlik siirdiirme araci olmaktan
cikartarak hayatin temel gayesi haline getirmistir. Daha ¢gok tiiketmenin, {ist toplumsal konum
isareti olarak goriilmesi, konum yiikseltme arayigindaki kesimin gosteris¢i tiiketim
sembolleri kullanmasina, sahiplik durumunu kiskandirict boyutlarda sergilemesine yol
agmaktadir. ™

Gosteriggi tikketimde diger insanlara 6zenen kisilerin, onlar gibi olma cabasi
bulunmaktadir. Gosteris¢i tilketimin genel 6zelligi, iiriinden ¢esitli faydalar beklemekten gok,
diger insanlarin iriinii zenginlik gostergesi olarak algilamalaridir. Bu nedenle s6z konusu
tilketimin temelinde yatan neden, sahip olunan varligin agik veya abartili sekilde gevreye
gosterilmesidir. Bu bir anlamda kisilerin diger insanlara satin alma giiglerini gésterme ¢abast
anlamina gelmektedir; ve bu cabalar ile diger insanlara zenginlik, farklilik ve bir gruba ait
oldugunu gosterme mesaj1 verilmektedir.”® Bu sebepten dolay1 gosterisgi tiiketimde sadece
liks ve pahal: iirtinler tercih edilmekte, ozellikle toplum iginde tiiketilecek mallarin liikks ve
pahali olmasina dikkat edilmektedir. Uriin veya marka ile ilgili cevreden gelen begeni veya
imrenme gibi tepkiler kisinin iiriinden tatmin olmasini saglamaktadir.

Ozellikle 11. Diinya Savasi’nin takip eden yillarda gdze ¢arpan ekonomik
canlanma ile beraber, Amerika Birlesik Devletleri ve Bati Avrupa iilkelerinde yasayan
bireyler igin tliketim, tiiketim standartlariyla iliskili olarak se¢im yapmanin yani sira mallarin
anlamlarimi okuma istegiyle 6zdeslesmistir. Ortaya ¢ikan ekonomik, kiiltiirel ve sosyal ve
ideolojik doniisiimlerle beraber, tiiketimin anlami basari, haz, eglence ve ozgiirlik gibi
kavramlar1 gagristiracak sekilde geniglemis ve iyi bir yasamin geregi olarak goriilmeye
baglanmistir. Buna ilaveten, yasam standartlarinin yiikselmesiyle beraber daha fazla
tilketebilmek, giiclin ve mutlulugun gostergesine doniismiis, bireyin tiiketim tarzi giderek
sosyal kimligin temeli olarak algilanmistir. Giiniimiiz tiikketim diinyasinda, “ihtiyaclar”,
“artan mal ve hizmet ¢esitliligi”, “takdir ve sosyal statii kazanma arzusu” “gelir seviyesinin
artmasi veya ani gelir artiglar1”, “egitim diizeyinin yiikselip ve sosyal iligkilerin geligmesi”,
“cevrenin degisimi” ve “moda” gibi faktorler gliniimiizde gosterisci tiiketimi yonlendiren
unsurlar olarak goze ¢carpmaktadirlar.

99

Yasanan degisim ve gelisimlere ragmen George Blecher yazdigi makalesinde
Veblen'den giinliimiize fazla bir degisiklik olmadigini sdylemistir. Giiniimiiz Amerika’sinda

3 Veblen, Aylak Sinif, s. 102.
™ Omer Aytag, “Bos Zaman Uzerine Kuramsal Yaklasimlar”, Firat Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, Cilt: 12, Say1: 1, 2002, s. 241.
> Aytag, age., s. 241.
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olagandis1 bir a¢ gozliiliigiin sergilendigini ortaya koyan yazar, insanlarin somut varliklar
yerine soyutlamalara (g¢ogalan “....com” sirketleri gibi) yatirnm yaptigina, bazilarim
digerlerinden ayirt eden bir unsur olarak {inliiliige duyulan saplantiya daha fazla mal edinmek
cabasi i¢indeki Amerikalilarin altina girdigi asir1 borg yiikiine, Veblen'in modeline uyan
olgular olarak yorumlamustir.”® Sonug olarak, yasanan bu ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik
degisimlerle beraber insanlarin hayatini degistiren ve uzun donemde tiim insanlig1
ilgilendirecek bir sure¢ igine girilmis, tiiketim tim diinyaya yayilmig duruma gelmistir.
Kiiresel pazarlama ve iletisim, enformasyon teknolojileri, medya, turizm ve popiiler kiiltiir
ihraciyla diinyayi kiiresel bir pazar yeri haline geldigini sdylemek miimkiindiir. Bu agamada
bireyler, yalnizca iriinlerin kendisini degil, cezbedici imajlar1, sembolleri ile de ilgilenmeye
baglamislar ve daha yiiksek diizeyde ve gostermelik bir sekilde tiiketime basvurmaya
baglamislardir. Bu sebepten dolayi, gosterisci tiiketimin kiiresel 6lgekte etkilerinin kontrol
edilmesinde, tiiketim ve tasarruflar {izerinde diizenlenmeler yapilmasinda tiiletim
miktarlarmin yani sira, tiikketici davraniglarinin da ihmal edilmemesi gerekmektedir. Bu
noktada politika yapicilara da bireylerin bilinglenmesinde 6nemli goérevler diismektedir.
Gosterisgi tiiketimin, tiiketimde adaletsizlige, esitsizlige, sosyal siniflar arasindaki farklarin
keskinlesmesine, meta fetisizmine, insan sagligina ve g¢evreye yonelik tehditlerine karsi
toplum ve bireyler bilin¢lendirilmelidir.
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